LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL UAB ,,BALTIC BET“ REKLAMOS

2016-03-24 Nr. (16)SN-34)SP-24

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba gavo skunda dél lazyby bendrovés UAB ,Baltic Bet*
reklamos (toliau — reklama), kuri vie§inama PanevéZio ,,Zaros* parduotuvés, esandios Dariaus ir Giréno
g. 2, vitrinoje. Sioje reklamoje vaizduojama nupie$ta mergina, vilkinti minimalisting apranga,
1SrySkinancig seksualias kiino vietas.

Lygiy galimybiy kontrolieré¢, vadovaudamasi Lietuvos Respublikos motery ir vyry lygiy
galimybiy jstatymo 25 straipsnio 1 ir 2 dalimis, 2016 m. kovo 1 d. rastu Nr. (16)SN-34)S-141kreipési |
UAB ,,Baltic Bet* vadovg ir paprasé motyvuotai paaiskinti, kokia yra Sios reklamos idéja, tiksliné grupé,
kaip seksualizuotas moters kiinas siejasi su bendrovés vykdoma veikla.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1d.,
2016 m. kovo 1 d. rastu Nr. (16)SN-34)S-142 kreipési j Lietuvos reklamos biurg ir paprasé pateikti Sios
reklamos vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei bei Lietuvos

reklamos etikos kodeksui.

Lygiy galimybiy kontrolieré

nustateé:

1. UAB ,,Baltic Bet* laikinai einantis direktoriaus pareigas asmuo 2016 m. kovo 15 d. atsakyme
paaiskino, kad, atsizvelgus j skunda, vasario ménesj $i reklama buvo pakoreguota, t.y., mergina buvo
uzdengta taip, jog nebiity iSryskintos seksualios kiino vietos. UAB ,,Baltic Bet* raste informuojama, kad
uzsakytas naujas maketas, kuriuo bus pakeistas senasis. UAB ,,Baltic Bet* vadovas patikino, kad tokia
vitrinos forma buvo naudojama tik Dariaus ir Giréno g. 2-12, Panevézyje, esan¢iame UAB ,,Baltic Bet*

lazyby punkte.



2. Lietuvos reklamos biuras pazymos suraSymo dieng nepateiké minétos reklamos vertinimo.
Lygiy galimybiy kontrolieré
konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama UAB ,,Baltic Bet* reklama dél galimo priestaravimo
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 2 d., jpareigojandiai prekiy pardavéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesne¢ uz kita.

Taigi buvo atlickamas tyrimas dél galimos diskriminacijos lyties pagrindu vartotojy teisiy
apsaugos srityje.

2. Pazymétina, kad Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo pries
moteris 5 str. a) p. jpareigoja valstybes dalyves (Lietuva yra ratifikavusi $ig Konvencija, todél yra
valstybé, dalyvaujanti jos nuostaty jgyvendinime) imtis Visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti
socialinius ir kulttrinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia
kitokia praktika, pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo idéja arba stereotipisku vyry ir
motery vaidmeniu.

3. Atkreiptinas démesys, kad Europos Tarybos ir valstybiy nariy vyriausybiy atstovy,
posédziavusiy Taryboje, 1995 m. spalio 5 d. rezoliucijos Nr. 95/C 296/06 ,,D¢él motery ir vyry jvaizdzio
reklamoje ir Ziniasklaidoje“ (toliau — Rezoliucija) 2 p. nustatyta, kad ly¢iy stereotipai reklamoje ir
ziniasklaidoje yra vienas i§ nelygybés veiksniy, daranciy jtakg poziiiriui ] motery ir vyry lygybe, kad tai
pabrézia lygybés visose visuomeninio gyvenimo srityse skatinimo svarbg. Tos pacios Rezoliucijos 4 p.
nurodoma, kad reklama ir ziniasklaida neturi menkinti pagarbos Zmogaus orumui, jose neturi biiti
diskriminacijos del lyties.

Rezoliucijos Il sk. 2.7 p. b) papunktyje Salys narés ir atsakingos kompetentingos institucijos,
atsizvelgiant ] nacionalinius jstatymus ir praktika, yra raginamos skatinti reklamos agenttras ir
visuomenés informavimo priemones vieSinti pripazinimg neigiamy padariniy, atsirandanciy deél
stereotipinio lyties vaizdavimo ir daranéiy jtakg fizinei ir psichinei visuomenés sveikatai, o ypa¢ jauniems

Zmonéms.



4. Pastebétina, kad Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyva 2004/113/EB, jgyvendinanti
vienodo poziiirio j moteris ir vyrus principa dél galimybés naudotis prekémis ir paslaugomis ir prekiy
tieckimo bei paslaugy teikimo, praplété motery ir vyry lygiy teisiy apsaugos sritj ir nustaté pareigg
jgyvendinti motery ir vyry lygias teises vartotojy teisiy apsaugos srityje, taciau direktyvos 3 str. 3 d.
teigia, kad direktyvos nuostatos netaikomos ziniasklaidos ir reklamos turiniui bei $vietimui. Pazymétina,
kad Lietuva perkélé Sios Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatas j nacionaling
bei studijy sri¢iai. Tarybos 2004 m. gruodzio 13 d. direktyvos 2004/113/EB nuostatos yra perkeltos j
Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatyma.

5. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5tstr. 2d. Jpareigoja prekiy pardaveéjus, gamintojus ar
paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas
reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas
ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis
pranasesné uz kita.

To paties jstatymo 7" str. 2 d. nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo
veiksmai pripazjstami pazeidzianciais motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius,
prekes ir paslaugas arba reklamuojant jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné
uz kita, taip pat vartotojai diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7t str. 2 d. susiaurina §io
Jstatymo 5t str. 2 d. jtvirtintos pareigos vykdyma ir pazeidimu jvardija tik formavimg visuomenés
nuostaty, kad viena lytis pranasesné uZz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

6. Vertinant reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy poZiiiriu, galima konstatuoti, kad reklama
buvo skirta tam tikrai tikslinei grupei, kurios, tikétina, didzigja daugumg sudaro vyrai, besilankantys
lazyby bendrovése. Mergina reklamoje vaizduojama pernelyg seksualiai, ji dévi minimalisting apranga,
iSrySkinancig jos atitinkamy kiino daliy anatomija. Moteris vaizduojama vulgariai, nepagarbiai, t.y. kaip
zaismingas sekso objektas, galintis patraukti vyry démesj. Toks seksualizuotas moters vaizdavimas
lazyby bendrovés reklamoje ir kuria sudaiktintos, prieinamos ir pasiekiamos moters jvaizdj, o kartu
formuoja visuomengéje nuostatas, kad moterys yra maziaus pranasesnés nei vyrai.

7. Biitina pazyméti, kad UAB ,,Baltic Bet™ laikinai einantis direktoriaus pareigas asmuo patikino,
kad, reaguojant | gauta skunda, reklamos vieSinimas buvo nedelsiant nutrauktas, o $i reklama buvo
vieSinama tik Dariaus ir Giréno g. 2-12, Panevézyje, esan¢iame UAB ,,Baltic Bet* lazyby punkte. UAB
,,Baltic Bet“ raste informuojama, kad $iuo metu (atsakymo pateikimo dieng) reklaminiame skelbime

mergina nebedévi minimalistings, tam tikras kiino dalis iSrySkinancios aprangos. UAB ,,Baltic Bet* kartu



pateik¢é atnaujintos reklamos paveikslélj, 1§ kurio matyti, kad merginos kiinas yra uzdengtas juodos
spalvos skydu. UAB ,,Baltic Bet* vadovas patikino, kad artimiausiu metu aptariama reklama bus pakeista

nauja. Raste reiSkiamas atsipraSymas dél jvykusio nesusipratimo.

Atsizvelgdama j tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 24
str. 1 d. 5 p. bei Lygiy galimybiy jstatymo 14 str. ir 15 str.,

Lygiy galimybiy kontrolieré

nusprendzia:

nutraukti tyrima, nutraukus lygias teises pazeidziancias veikas.

Sprendimas gali buti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolierée Agneta Lobacevskyté



