LYGIU GALIMYBIU KONTROLIERIUS

PAZYMA
DEL GALIMOS DISKRIMINACIJOS LYTIES PAGRINDU UAB ,,RUBISOLIS*
REKLAMOJE

2016-08-31 Nr. (16)SI-53)SP-95

Lygiy galimybiy kontrolieriaus tarnyba (toliau — ir Tarnyba) 2016 m. rugpjicio 8 d. gavo
pasiteiravimg dél socialiniame tinklalapyje Facebook esanc¢ios reklamos, kurioje pavaizduota iki
kriitinés apnuoginta moteris su stipriai suverztu per kaklg permatomu plastikiniu maiseliu ant galvos.

Lygiy galimybiy kontrolieré A. Lobacevskyté (toliau — ir kontrolieré), vadovaudamasi Lietuvos
Respublikos motery ir vyry lygiy galimybiy istatymo 18 straipsnio 3 dalimi, nusprendé pradéti tyrima
savo iniciatyva dél galimo Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5" straipsnio 2 punkto paZeidimo.

Kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str. 1ir 2 dalimis,
2016 m. rugpjucio 12 d. rastu Nr. (16)SI-53)-665 kreipési | UAB ,,Rubisolis (toliau — ir bendrové),
prasydama paaiskinti: kokia yra Sios reklamos id¢ja, tiksliné grupe; kaip moteris su stipriai suverztu per
kakla permatomu plastikiniu maiSeliu ant galvos siejasi su bendrovés vykdoma veikla; kodél reklamos
modeliu pasirinkta biitent moteris, kuri yra apnuoginta iki kaklo, ir kodél tokiame atvaizde: stipriai
suverztu per kaklg permatomu plastikiniu maiSeliu ant galvos. Taip pat pras¢ informuoti, kokiose
Lietuvos vietose §i reklama vieSinama, koks vieSinimo terminas, kas yra Sios reklamos uzsakovas bei
kas yra atsakingas uz $ios reklamos vieSinimg.

Lygiy galimybiy kontrolieré, vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 25 str.
1 dalimi, 2016 m. rugpjucio 12 d. rastu Nr. (16)SI-53)S-664 kreipési j Lietuvos reklamos biurs,
Vilniaus universiteto Lyc¢iy studijy centro, Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimo laboratorijos,
Siauliy universiteto Ly¢iy studijy centro atstovus, pra§ydama pateikti UAB ,,Rubisolis“ reklamos
vertinimg dél galimo prieStaravimo Lietuvos Respublikos nacionalinei teisei, Lietuvos reklamos etikos
kodeksui, visuomenéje galiojanCioms moralés, etiSko elgesio normoms bei kitoms socialinéms

vertybéms.

Lygiy galimybiy kontrolieré


http://kaunas.cvzona.lt/darbas.html

nustateé:

1. UAB ,,Rubisolis* 2016 m. rugpjacio 17 d. rastu informavo Tarnyba, jog ,,plastikiniai langai
neleidzia ,kvépuoti“ namams, o mini rekuperatoriai atlicka natiiralia ventiliacijg, priverstinai
paduodant gaivy org“. Reklamos tikslin¢ auditorija yra vyrai ir moterys, 30-65 mety amziaus,
gyvenantys tiek senos, tick naujos statybos namuose. Reklamos veidu galéjo buti tiek vyras, tiek
moteris, lytis $iuo atveju néra svarbi. Toks atvaizdas pasirinktas norint akcentuoti plastikiniy langy ir
renovacijos efekta ir trukumus, kurie ilgainiui gali sukelti pastato bei jame gyvenanc¢iy zmoniy ligas.
Bendrové pazyméjo, jog moteris pavaizduota su plastikiniu maiseliu ant galvos tam, kad aiSkiai
pavaizduoti, jog namai per plastikinius langus ,,nekvépuoja‘“. Moteris néra labai apnuoginta, todél sieti
reklama su seksizmu negalima. Moteris vaizduojama graZi, pasitempusi, rami ir neiS§sigandusi. Smurto
reklamoje néra, nes maiselj jj laiko pati. Nurodé, jog reklama vieSinama tik socialiniame tinklalapyje
Facebook iki §iy mety rugpjacio 19 d.

2. Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimy laboratorijos vadové 2016 m. rugpjucio 29 d.
raSte ,,D¢él UAB ,Rubisolis* reklamos* paaiSkino, kad toks moters vaizdavimas, panaudojant
apnuogintas jos kiino dalis ir tam tikrus smurtinius elementus, turi nepagarbaus ir Zeminancio poZziirio ]
moters orumg elementy. Reklamos kiir¢jy pasitelkta vaizduojamoji maniera visuomenéje sukuria
pagrindg traktuoti moterj kaip nelygiavert¢ vyrui butybe, paminant moters garb¢ ir orumg, bei dar
labiau jtvirtinant stereotipines nuostatas apie Zemesn¢ moters vieta visuomen¢je.

3. Atliekant tyrimg, 2016 m. rugpjucio 25 d. nustatyta, kad socialiniame tinklalapyje Facebook
UAB ,,Rubisolis“ paskyroje neliko reklamos, kurioje pavaizduota iki kriitinés apnuoginta moteris su

stipriai suverZtu per kaklg permatomu plastikiniu maiseliu ant galvos.
Lygiy galimybiy kontrolieré
konstatuoja:

1. Skundo tyrimo metu buvo vertinama, ar UAB ,,Rubisolis* reklama, kurioje vaizduojama iki
kriitinés apnuoginta moteris su stipriai suverztu per kaklg permatomu plastikiniu maiseliu ant galvos,
neprieStarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5% str. 2 p., ipareigojanc¢iam prekiy pardaveéjus,
gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacija apie gaminius, prekes ir paslaugas

arba jas reklamuojant, uztikrinti, kad joje nebuty iSreiSkiamas paZeminimas, paniekinimas arba teisiy
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apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

2. Pazymétina, jog tick Europos Sajungos, tiek nacionaliniuose teisés aktuose diskriminacija
pacia bendriausia §io Zodzio prasme reiSkia teisiy sumazinimg arba atémimag tam tikrai kategorijai
asmeny dél kokiy nors pozymiy. Asmeny lygybés principas 1§ esmés reiskia diskriminacijos draudima,
o diskriminacija dazniausiai suprantama, kaip Zmogaus teisiy varzymas ar tam tikry privilegijy teikimas
atsizvelgiant j lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar pazitiry
poZymius.

3. Europos Sgjungos pagrindiniy teisiy chartija, kurios tikslas — saugoti pagrindines zmogaus
teises, atitinkandias Zmogaus teisiy ir pagrindiniy laisviy apsaugos konvencijos garantuojamas teises,
draudzia bet kokig diskriminacija, ypa¢ dél asmens lyties, rasés, odos spalvos, tautinés ar socialinés
kilmés, genetiniy bruozy, kalbos, religijos ar tikéjimo, politiniy ar kitokiy pazitiry, priklausymo tautinei
mazumai, turtinés padéties, gimimo, negalios, amzZiaus, seksualinés orientacijos.

4. Jungtiniy Tauty Konvencijos dél visy formy diskriminacijos panaikinimo prie$ moteris 5 str.
nuostatos jpareigoja valstybes dalyves imtis visy reikiamy priemoniy, siekiant pakeisti socialinius ir
kultiirinius vyry ir motery elgesio modelius, kad iSnykty prietarai, paprociai ir visokia kitokia praktika,
pagrista vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranaSumo id¢ja arba stereotipiSku vyry ir motery
vaidmeniu.

Bendrovés reklama, kurioje moteris pati laiko per kaklg suverzta maiselj, iSryskina nusistovéjusj
stereotipg, jog moteris privalo buti paklusni, neturinti teisés prieSintis. Toks moters vaizdavimas
iSblukina moteriskumo ir iSrySkina nepilnavertiSkumo elementus. Siekiant pakeisti socialinius ir
kultGrinius vyry ir motery elgesio modelius, tikslinga atsisakyti vienos ar kitos lyties atstovy
vaizdavimo, kuris yra pagrijstas vienos lyties nepilnavertiSkumo ar pranasumo idéja arba stereotipisku
vyry ir motery vaidmeniu.

5. Europos Parlamento 2008 m. rugs¢jo 3 d. rezoliucijoje ,,Dél rinkodaros ir reklamos jtakos

motery ir vyry lygybei® (2008/2038(IN1)) H) p. (toliau — Rezoliucija) pazymima, jog atsizvelgiant j tai,

kad ly¢iy pagrindu diskriminuojantys ir (arba) zeminantys praneSimai reklamoje ir jvairiis lyCiy
pagrindu kuriami stereotipai sudaro klititis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei, svarbu suteikti
moterims ir vyrams tas pacias galimybes nepaisant lyties tobulinti save kaip asmenybg. Rezoliucijoje
raginama valstybes nares tinkamomis priemonémis garantuoti, kad rinkodara ir reklama uZztikrinty
pagarbg Zmogaus orumui ir asmens vientisumui bei nebiity nei tiesiogiai, nei netiesiogiai

diskriminuojanti, nekurstyty neapykantos dél lyties, rasinés ar etninés kilmes, religijos ar tikéjimo,
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negalios, amziaus ar seksualinés orientacijos ir kad joje nebiity medziagos, kurioje, sprendziant pagal
Sias sgvokas, skatinamas arba giriamas smurtas prie§ moteris arba jam pritariama.

Rezoliucijoje taip pat akcentuojama socializacija, kaip tapatybés, vertybiy, jsitikinimy ir
poziliriy stiprinantis procesas, kurio metu asmeniui suteikiama vieta ir vaidmuo visuomenéje. LycCiy
pagrindu diskriminuojantys ir (arba) Zeminantys praneSimai reklamoje ir jvairiis ly¢iy pagrindu kuriami
stereotipai sudaro klititis vystytis moderniai ir lygiavertei visuomenei.

Vertinant bendrovés reklama, kurioje, anot reklamos uzsakovy, moteris vaizduojama grazi,
pasitempusi, rami ir nei$sigandusi, teigtina, jog reklama turi smurto elementy. Zidirint j moterj, kuriai
ant galvos uzdétas bei stipriai suverztas per kaklg plastikinis maiselis, susidaro jspudis, jog ji yra
smaugiama, jai truksta oro, taciau yra verCiama paklusti ir laikyti maiSelj ant galvos. Visuomengéje
placiai paplitusi nuostata, jog moteris yra silpnoji lytis, o tokio pobiidzio reklama, dar sustiprina
stereotipa, jog moteris yra per silpna pasipriesinti smurtui ir paZzeminimui bei turi susitaikyti su jai
nepalankiomis sglygomis ir/ar aplinkybémis.

Atsizvelgiant | tai, kad reklama ir rinkodara atspindi kultirg taip pat prisideda ja kuriant,
tikslinga visur ir visuomet formuoti teisingg, pagrista ly¢iy lygybés principu, poziiirj j moteris.

6. Lietuvos Respublikos Konstitucijos 29 str. nurodyta, jog zmogaus teisiy negalima varzyti ir
teikti jam privilegijy deél jo lyties, rases, tautybes, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo,
jsitikinimy ar pazitiry pagrindu. Asmeny lygybés principas yra konstitucinés Zmogaus prigimtinés
teisés biti traktuojamam vienodai garantija. Sis principas jpareigoja vienodus faktus teisikai vertinti
vienodai ir draudzia i§ esmés tokius pat faktus savavaliSkai vertinti skirtingai. Konstitucinis visy
asmeny lygybés jstatymui principas paZeidziamas, kai tam tikra grupé asmeny, kuriems yra skiriama
teis€s norma, palyginti su kitais tos pacios normos adresatais, yra kitaip traktuojama, nors tarp ty grupiy
néra tokio pobidzio ir tokios apimties skirtumy, kad toks nevienodas traktavimas biity objektyviai
pateisintinas. Asmeny lygybés principas 1§ esmés reiSkia diskriminacijos draudima, o diskriminacija
dazniausiai suprantama, kaip Zmogaus teisiy varZymas ar tam tikry privilegijy teikimas, atsizZvelgiant j
lyties, rasés, tautybés, kalbos, kilmés, socialinés padéties, tikéjimo, jsitikinimy ar paziiiry pozymius
(Lietuvos Respublikos Konstitucinio Teismo 1998 m. lapkri€io 11 d. nutarimas Nr. 17/97).

7. Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo, kurio paskirtis — uztikrinti, kad bty jgyvendintos
Lietuvos Respublikos Konstitucijoje jtvirtintos motery ir vyry lygios teisés, bei uzdrausti bet kokia
diskriminacija dél asmens lyties, ypa& kai tai susije su Seimine ar santuokine padétimi, 5% str. 2 d.
Jpareigoja prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams informacijg apie
gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZtikrinti, kad joje nebiity iSreiSkiamas

paZzeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens lyties bei



formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg. To paties jstatymo 7t str. 2 d.
nustato, kad prekiy pardavéjo, gamintojo ar paslaugy teikéjo veiksmai pripazjstami pazeidzianciais
motery ir vyry lygias teises, jeigu informuojant apie gaminius, prekes ir paslaugas arba reklamuojant
jas, formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranaSesné uz kitg, taip pat vartotojai
diskriminuojami dél jy lyties.

Atkreiptinas démesys, kad Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 7% str. 2 d. susiaurina $io
jstatymo 5% str. 2 d. jtvirtintos pareigos vykdyma ir paZeidimu jvardija formavima visuomenés
nuostaty, kad viena lytis pranasesné uz kita, taip pat vartotojy diskriminavima dél jy lyties.

Vertinant aptariamg reklamg motery ir vyry lygiy galimybiy pozitriu, konstatuotina, jog
reklama yra zeminanti moters orumg bei jtvirtinanti stereotipines nuostatas apie jos kaip moters
Zemesne vietg visuomenéje. Pritartina Mykolo Romerio universiteto Ly¢iy tyrimo laboratorijos
vadovés iSvadai, jog reklamos kiiréjy pasitelkta vaizduojamoji maniera visuomenéje sukuria pagrindg
traktuoti moterj kaip nelygiavertg vyrui biitybe. Toks moters vaizdavimas, panaudojant apnuogintas jos
kiino dalis ir tam tikrus smurtinius elementus, turi nepagarbaus ir Zeminanc¢io poziiirio j moters oruma
elementy.

Akivaizdu, kad moters kiinas aptariamoje reklamoje yra sudaiktinamas. Tai patvirtina UAB
»Rubisolis* vadovo paaiskinimas, jog tokia vizualizacija buvo pasirinkta, kad zmogus labiau suprasty
plastikiniy langy ir renovacijos efektg ir tuo paciu trilkuma, kuris ilgainiui gali sukelti pastato, o taip pat
ir jame gyvenanc¢iy Zmoniy ligas.

UAB ,,Rubisolis* 2016 m. rugpjucio 17 d. raste pazyméta, jog reklamos veidu gal¢jo biiti tiek
vyras, tiek moteris — lytis $iuo atveju nebuvo svarbi. Atkreiptinas démesys, jog antidiskriminaciniai
teisés aktai draudzia diskriminuoti ne tik moteris, bet ir vyrus, todél reklamuojant produktus privaloma
vadovautis pagarbos Zmogui principu bei savo veiksmais neformuoti visuomenés nuostatos, kad viena
lytis pranasesné uz kita.

8. Toks zeminantis, neestetiskas ir smurtinis moters vaizdavimas prekiy reklamoje skatina ly¢iy
nelygybe, nes formuoja menkinantj, nepagarby poziiirj | moterj, priskiriant moteriai ne socialiai
reikSmingg vaidmen] visuomeng¢je, bet paverCiant ja jrankiu, daiktu, kurj galima palyginti su namy
apyvokos daiktais, jrenginiais ir kito pobiidzio objektais. Bendrovés paaiskinimai leidZia daryti iSvada,
jog plastikinis maiSelis yra prilyginamas langams, 0 moteris — namui, kuris negali ,.kvépuoti. Minétas
moters sudaiktinimas demonstruoja jos asmeniniy, intelektualiy savybiy ir sugeb¢jimy ignoravimg bei
moters, kaip mastancios asmenybés, sumenkinima.

Darytina i§vada, kad aptariama reklama priestarauja Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo 5*

str. 2 d., jpareigojanciai prekiy pardavéjus, gamintojus ar paslaugy teikéjus, suteikiant vartotojams



informacijg apie gaminius, prekes ir paslaugas arba jas reklamuojant, uZztikrinti, kad joje nebiity
iSreiSkiamas pazeminimas, paniekinimas arba teisiy apribojimas ar privilegijy teikimas dél asmens
lyties bei formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné uz kitg ir atitinka Motery ir
vyry lygiy galimybiy jstatymo 7t str. 2 d. nustatytus motery ir vyry lygiy teisiy pazeidimo pozymius,
t.y., formuojamos visuomenés nuostatos, kad viena lytis pranasesné¢ uz Kkitg, taip pat vartotojai
diskriminuojami dél jy lyties.

Atsizvelgdama | tai, kas iSdéstyta, bei vadovaudamasi Motery ir vyry lygiy galimybiy jstatymo
24 str. 6 p.,

Lygiy galimybiy kontrolieré
nusprendzia:

1. Ispéti UAB ,,Rubisolis* vadova dél padaryto pazeidimo.

2. Su sprendimu supazindinti UAB ,,Rubisolis* vadova.

Sprendimas gali biiti skundziamas Lietuvos Respublikos administraciniy byly teisenos jstatymo

nustatyta tvarka.

Lygiy galimybiy kontrolieré Agneta Lobacevskyte



